Wichtigste Ergebnisse der Musikwirtschaftsstudie 2015

Auftraggeber und Zielsetzung der vorliegenden Studie

Die vorliegende, von den bedeutendsten musikwirtschaftlichen Verbdnden gemeinsam in
Auftrag gegebene Studie hat zum einen das Ziel, vorhandene Informationsliicken zur wirt-
schaftlichen Lage der Selbstandigen und Unternehmen der deutschen Musikwirtschaft zu
schlieBen. Zum anderen wird erstmals flr den gesamten Marktbereich berechnet, welchen
Beitrag zur Einkommensentstehung und Beschaftigung die Musikbranche im Vergleich zu
anderen Medienbranchen leistet. Die Untersuchung wurde vom Senat der Freien und Han-
sestadt Hamburg und vom Bundesministerium fur Wirtschaft und Energie gefordert. Die wis-
senschaftliche Leitung lag bei Prof. Dr. Seufert, Inhaber der Professur fir Kommunikations-
wissenschaft mit dem Schwerpunkt Okonomie und Organisation der Medien an der Fried-

rich-Schiller-Universitat Jena.

Die im Rahmen der Studie durch eine Umfrage bei 1.300 Unternehmen der Musikwirtschaft
gewonnenen Daten ergeben zusammen mit den Informationen aus der amtlichen Wirt-
schaftsstatistik ein umfassendes Gesamtbild der aktuellen wirtschaftlichen Lage der deut-
schen Musikwirtschaft insgesamt sowie fir die wichtigsten Teilsektoren der Branche. Erho-
ben wurden jeweils Daten zum Aktivitatsspektrum der Unternehmen, zu ihren Gesamtertra-
gen und einzelnen Ertragsarten sowie zu ihren Gesamtkosten und einzelnen Kostenarten im
Jahr 2014. Weiterhin wurde die Beschatftigtenzahl, differenziert nach Art des Beschéftigten-
verhaltnisses, fur Ende 2014 erfragt. An der Umfrage zwischen Mitte Marz und Ende Juni
2015 beteiligten sich rund 1.300 Unternehmen mit Gesamtumsatzen von Uber funf Milliarden
Euro. Hierbei sind nur private Unternehmen einbezogen worden. Wie in der regelmaRigen
Berichterstattung zur Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland sind deshalb die 6ffentlich

geforderten Musikschulen, Theater und Orchester in den Daten nicht enthalten.

Die Summe aus den Einkommen von Selbsténdigen, Unternehmensgewinnen und den Ein-
kommen der Arbeitnehmer einer Wirtschaftsbranche wird in der Terminologie der volkswirt-
schaftlichen Gesamtrechnung als Bruttowertschépfung bezeichnet und regelmaRig fir viele
Wirtschaftszweige in Deutschland berechnet. Fur die Musikwirtschaft geschieht dies bislang
aber nur teilweise, da u. a. der gesamte Bereich der Live-Konzerte ebenso wie der Musikun-
terricht nicht im Mediensektor sondern im Kultursektor erfasst wird. Die im Rahmen der vor-
liegenden Studie erstmals fir die gesamte Musikwirtschaft berechnete Héhe der Bruttowert-
schopfung und der Zahl der Erwerbstatigen ermdglicht deshalb einen genaueren Vergleich

ihres Beitrags zur Einkommensentstehung mit dem anderer Medienbranchen.
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Bei den Produktionsaktivitaten der Musikwirtschaft entsteht auch Nachfrage nach Gitern und
Dienstleistungen aus anderen Branchen auf3erhalb der Musikwirtschaft. Die musikwirtschaft-
lichen Aktivitaten tragen damit indirekt zur Entstehung weiterer Einkommen und Beschéfti-
gungsmoglichkeiten bei. Diese indirekten Einkommens- und Beschaftigungseffekte musik-

wirtschaftlicher Aktivitaten wurden im Rahmen der vorliegenden Studie ebenfalls berechnet.

Schliellich ist bei der Beurteilung der gesamtwirtschatftlichen Bedeutung der Musikwirtschaft
zu bertcksichtigen, dass Musik fur weitere Wirtschaftsbranchen die wesentliche Grundlage
ihrer wirtschaftlichen Aktivitédten darstellt (Abb. 1). Dies gilt beispielsweise fur Radioveranstal-
ter, aber auch fir Reiseveranstalter, Gastronomiebetriebe und andere Unternehmen, die von
einem wachsenden Musik-Tourismus profitieren. In der Studie werden deshalb auch Daten
zusammengestellt, die den Umfang dieser Ausstrahlungseffekte auf andere Branchen ver-
deutlichen. Grundlage fuir die Aussagen zum Musiktourismus sind unter anderem die Ergeb-
nisse von Sonderauswertungen aktueller Daten zur Reisetatigkeit in Deutschland, die im
Rahmen der Studie an zwei auf Tourismusforschung spezialisierte Institute in Auftrag gege-

ben wurden.

Abb. 1

GESAMTWIRTSCHAFTLICHE BEDEUTUNG DER MUSIKWIRTSCHAFT

INDIREKTE
EFFEKTE

Einkommen und Beschaftigung
durch die Nachfrage der Musikwirtschaft

Produktionsaktivitat in

anderen Branchen

z.B. fir Reisen, Geschaftsbedarf,
Telekom-Kosten etc.

1,1 Milliarden Euro
Bruttowertschopfung

18.000
Erwerbstatige
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Die wichtigsten Daten aus der Studie

Die wichtigsten Ergebnisse der Studie lassen sich folgendermalRen zusammenfassen:

1. Hauptnachfrager der von der Musikwirtschaft produzierten Giter und Dienstleistun-

gen sind die privaten Konsumenten. Sie haben im Jahr 2014 insgesamt rund 6,7 Mil-
liarden Euro fur Musikveranstaltungen, Tontrager, digitale Musikdateien, Musikalien
und Musikinstrumente sowie flir Musikunterreicht ausgegeben. Dies ist mehr als fir
audiovisuelle Medienprodukte (Kino, Videos, Pay-TV und Computerspiele) zusam-
men (Abb. 2). Musik wird gleichzeitig immer mehr zum universellen Alltagsbegleiter.
So hat nach den Ergebnissen der Media-Analyse (MA) im Jahr 2014 die deutsche
Bevdlkerung ab 10 Jahre im Durchschnitt 26 Minuten eigene Tontrager und Musikda-
teien gehort und weitere 181 Minuten mit der Nutzung von Radioprogrammen ver-
bracht, die zu mehr als 80 Prozent aus Musikinhalten bestehen. Doch auch der groR-
te Teil der TV-Programme, die pro Tag im Durchschnitt 187 Minuten lang angesehen
werden, besteht aus Sendungen, die Musikelemente enthalten. Gleiches gilt fir Kino-
filme, Videos und alle Arten von Computerspielen.

Abb. 2

PRIVATER KONSUM IM INLAND FUR GUTER
DER MUSIKWIRTSCHAFT IM JAHR 2014

Mrd. Euro Prozent
Gesamtausgaben fiir Giter der Musikwirtschaft | 6,7 100
Konsumaktivitdt , Musikrezeption® | 4,3 _ 64,5
davon: | _
Rock-/Pop-Konzerte besuchen | 1,6 24,0
Klassik-Konzerte, Opern, Musicals besuchen i 1,2 18,0
Physische Tontrager kaufen | 1| _ 16,5
Download/ Streaming digitaler Musikdateien | 0,4 _ 6,0
Konsumaktivitat , Musizieren" | 2,4 355
davon: |
Musikunterricht nehmen | 1,5 22,5
Musikinstrumente, -zubehor kaufen | 0,8 12,0
Noten (Musikalien) kaufen | 0,1 1,0

QUELLEN: Destatis: laufende Wirtschaftsrechnungen; bdv, BYMI, SOMM;
Berechnungen der FSU Jena



2. Die Bruttowertschopfung der Unternehmen der Musikwirtschaft (Summe aus Unter-

nehmens- und Arbeitnehmereinkommen) hat im Jahr 2014 etwa 3,9 Milliarden Euro

betragen (Abb. 3).

Abb. 3

ECKWERTE DER MUSIKWIRTSCHAFT
IN DEUTSCHLAND 2014

Musik-
wirtschaft == davon: Musik- Musik- Verwertungs-
INSGESAMT Kreative’ Live music  Recorded music icht
INMIO. EURD
Gesamterldse (Produktionswert ) 2014 11.067 715 3.168 3.104 555 1.882 586 | 1.057
darunter: Otfentliche Zuschisse a7 2 a1 | 2 0| o 1) o
Bruttowertschipfung 2014 3.916 573 1.040 | 880 190 | 764 | 384 85
Nettobberschuss ! 1.920 508 | 236 | 345] 126 | 356 | 349 | 1]
Abschreibungen 203 13| 124 48| 2 , 31 6| 10
Lahne und Gehalter 1.785 46 743 | 460 | 61| 376 | 23| 6
Vorleistungen 6.971 116 2.011 2.183 363 | 1.134 183 972
aus der Musikwirtschaft 4.701 40/ 1.313| 1.382 | 329 ' 596 | 145 | 896
als anderen Branchen 2.269 76 698 801 34| 537 | 48| 76
A
Erwerbstitige Ende 2014 127.616 27.895 32.629 19.866 | 2.855 | 14.795 | 28.506 1.070
Selbstandige und Inhaber 59.725 22.196 | 2.988 | 4.404 | 240 : 2.268 | 27.629 a
‘Sonalversicherte und geringflgig Beschaftigte 67.861 5.699 | 29.541 | 15.462 | 2615 12.527 | 877 1.070
nachrichtiich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 45.806 8.921 13.031 3.101 | 372 941 19.440 0
INTSD. EURD
Bruttowertschpfung je Erwerbstatiger 2014 30,7 319/ 44,3 66,6 51,6 | 135 79,7
| | | | |

20,5

! Eink der i und i  Ohn

® Selbstandige Autoren und ausObende Kinstler
(QUELLEN: Musikwi 2015

Destatis: Jah

Theater, Opern etc. und ohne dffentliche Musikschelen

istik des Handels;

der F5U Jena

Dies ist mehr als die Bruttowertschopfung der Unternehmen der Filmwirtschaft, der

Radioveranstalter, der Buchverlage oder der Zeitschriftenverlage (Abb.4).

Abb. 4

BRUTTOWERTSCHOPFUNG DER MUSIKWIRTSCHAFT IM VERGLEICH
ZU ANDEREN MEDIENBRANCHEN

in Mio. Euro
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QUELLE: Musikwi tudie 2015; Berech der FSU Jena




3. Die Zahl der in der Musikwirtschaft beschéaftigten Erwerbstatigen war mit rund
127.500 hoher als in allen anderen Medienbranchen. Dies ist insbesondere auf eine
groRe Zahl von selbstandigen Komponisten, Textdichtern, ausiibenden Kunstlern und
Musikpadagogen zuriickzufihren. Ende 2014 waren in der Kinstlersozialkasse ins-
gesamt 50.000 Selbstandige versichert, deren Haupteinkommen aus dem Musikbe-
reich stammt. Weitere 9.750 Selbstandige waren als Inhaber in eigenen Musikunter-

nehmen tatig. Hinzu kamen fast 68.000 fest angestellte Arbeitnehmer (Abb. 5).

Abb. 5

ERWERBSTATIGE IN DER MUSIKWIRTSCHAFT IM VERGLEICH
ZU ANDEREN MEDIENBRANCHEN
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MUSIK- FILM- ERNSEH ZEITSCHRIFTEN-
WIRTSCHAFT WIRTSCHAFT RANSTA ] VERLAGE
127.600 51.350 29.050 V 45.750

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015; Berechnungen der FSU lena

4. Im Jahr 2014 haben die Unternehmen der Musikwirtschaft Glter und Dienstleistun-
gen im Wert von rund 2,3 Milliarden Euro aus anderen Wirtschaftsbranchen bezogen.
Dadurch konnten dort rund 18.000 Erwerbstatige beschéaftigt werden. Die damit durch
musikwirtschaftliche Aktivitaten indirekt entstanden Einkommen erreichten rund 1,1
Milliarden Euro.

5. Musikinhalte stellen flr viele andere Branchen einen wichtigen Inputfaktor dar. Allein
mit Audio-Geraten der Unterhaltungselektronik, in Diskotheken sowie mit Medienpro-
dukten, die Musikinhalte integrieren, werden im Jahr rund 15 Milliarden Euro umge-
setzt.

6. Musikveranstaltungen sind oft Anlass flr Tagesreisen oder — wenn der Veranstal-
tungsort mehr als 100 km entfernt ist — zu Urlaubsreisen mit Ubernachtungen. Nach
den Auswertungen aktueller Datensatze zum Reiseverhalten der Deutschen werden
im Jahr im Rahmen von 10 Millionen Kurzurlaubs- und Urlaubsreisen mit Ubernach-

tungen fast 16 Millionen Musikveranstaltungen besucht (Abb. 6). Auch bei den fast 60
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Millionen Tagesausfliigen zu Konzerten und Musical-, Opern- und Operettenauffiih-
rungen werden neben den Ticketausgaben in der Summe im erheblichen Umfang zu-
satzliche Ausgaben getatigt. Die durch Musikveranstaltungen induzierten Ausgaben
im Musiktourismus summieren sich auf rund 5 Milliarden Euro pro Jahr. Uber 70 Pro-
zent aller Musik-Kurzurlaubsreisen konzentrieren sich dabei auf funf Grol3stadte: al-
lein auf Hamburg entfallen dabei mit 2,3 Millionen fast so viele Reisen wie auf die
nachsten vier Stadte in der Rangfolge: Berlin (1,2 Millionen), Miinchen (0,6 Millionen),

sowie Stuttgart und Dresden (je 0,3 Millionen).

Abb. 6

REISEAUSGABEN FUR MUSIKREISEN MIT UBERNACHTUNGEN 2014

Ausgaben in

Reisen in Mio. Mrd. Euro
Urlaubsreisen 2014 insgesamt 146,0 87,1
Kurzurlaubsreisen im Inland (1 bis 3 Ubemachtungen) 75,7 19.8
Urlaubsreisen im Inland (4 und mehr Obernachtungen) 70,3 67,3
Musikreisen' 2014 insgesamt 10,0 4.5
Musik-Kurzurlaubsreisen im Inland ? 8,1 3.2
Musik-Urlaubsreisen im Inland ® 1,9 | 1,3
darunter:
Musik-Kurzurlaubsreisen' 2014 in inlandische Grofisstadte 5,8 >2,6
darunter:
Hamburg 2,3
Berlin 1,2 _
Miinchen 0,6
Stuttgart 03]
Dresden 0,3

' Kurzurlaube und Urlaube mit Besuch von Musicals, Rock / Pop-Konzerten, klassischen Konzerten oder Opern
 Mit durchschnittlich 1,6 Reiseteilnehmern * Mit durchschnittlich 1,45 Reiseteilnehmern.
QUELLE: Reiseanalysen (RA) 2015 und 2011; NIT-Sonderauswertung 2015

Insgesamt wird in der Studie zwischen 22 unterschiedlichen musikwirtschaftlichen Ak-
tivitdten unterschieden, die folgenden sieben Teilsektoren der Musikwirtschaft zuge-
ordnet wurden
e im Teilsektor ,Kreative" werden die Urheber musikalischer Werke (Komponisten,
Textdichter, Musikbearbeiter), die ausibenden Kinstler des Musikbereichs und
die Kiinstlermanager zusammengefasst,
e zum Teilsektor ,Musikveranstaltungen® (live music) rechnen die Konzertveranstal-
ter selbst, aber auch Gastspieldirektionen und Kinstleragenturen, Tourdienstleis-

ter, Betreiber von Musikclubs, von privaten Musiktheatern und von grof3eren Ver-



anstaltungshallen, sowie Ticket-Dienstleister, Uber die ein grof3er Teil des Vorver-
kaufs abgewickelt wird,

e zum Teilsektor ,Musikaufnahmen“ (recorded music) rechnen neben den Tontra-
gerherstellern (Labels) auch Pressewerke, Tonstudios, Musikproduzenten, Ton-
tragervertriebe und der Handel mit Tontrdgern und Musikdateien,

e dem Teilsektor ,Musikverlag” werden alle Musikverlage zugeordnet, die zum ei-
nen Musikalien (Noten) verlegen und zum anderen im Auftrag von Komponisten
und Textdichtern deren Urheberrechtsanspriiche in Inland und Ausland wahr-
nehmen,

e der Teilsektor ,Musikinstrumente“ umfasst die Hersteller und Vertriebe von Musik-
instrumenten, -equipment und -zubehdr, die Hersteller von Biihnen und Studio-
equipment fur Musikaufnahmen und Musikveranstaltungen sowie den Handel mit
Musikinstrumenten und Musikalien,

e dem Teilsektor ,Musikunterricht* werden in der Studie die privaten Musikschulen
sowie freie Musikpadagogen zugerechnet,

e der Teilsektor ,Verwertungsgesellschaften® umfasst die wirtschaftlichen Aktivita-
ten der GEMA und der GVL, die Urheber- und Leistungsschutzrechte, die bei der
Schaffung musikalischer Werke und der Produktion und Herstellung von Konzer-

ten, Tontragern und Musikdateien entstehen, kollektiv wahrnehmen.

Nach ihren jeweiligen Anteilen an der Bruttowertschépfung bildeten die Unternehmen
der Wertschopfungskette fir Musikveranstaltungen den grof3ten Teilsektor, gefolgt
von den Teilsektoren ,Musikaufnahmen® und ,Musikinstrumente* (Abb. 7).

Die Verwertungsgesellschaften im Musikbereich sind mit ihren tiber 1.000 Beschaftig-
ten nicht nur ein Garant fur ein regelméRiges Einkommen von Komponisten, Text-

dichtern und Kinstlern sondern auch ein eigener relevanter Wirtschaftsfaktor.



Abb. 7

ANTEILE DER TEILSEKTOREN AN DER BRUTTOWERTSCHOPFUNG!
DER MUSIKWIRTSCHAFT BASIS 2014: 3,92 MRD EURO

Verwertungsgesellschaften 29
10% Musikunterricht .
Kreative

15%

Musikinstrumente

Musikverlag_e

. Live music 27 %

22 % Recorded music

QUELLE: Musikwirtschaff lie 2015: Berechnungen der FSU Jena IErldse (Produktionswert) des Teilsektors abziiglich bezogener Vorleistungen

Die Musikwirtschaft wird in den meisten Teilsektoren von Selbstandigen, sowie von
kleinen und mittleren Unternehmen gepragt (Abb. 8). Sofern das Wachstum dieses

Sektors gefordert werden soll, miissen diese Strukturen bertcksichtigt werden.

Abb. 8

GROSSENSTRUKTUR DER UNTERNEHMEN IN DER MUSIKWIRTSCHAFT

Umsatzsteuerpflichtige Unternehmen!
Steuerpflichtige mit einem Jahres-

umsatz von ... bis ... in Euro Anzahl in %
17.500-100.000 7317 60,6
100.000—2 Millionen 3926 325
2—10 Millionen 730 6,0
1050 Millionen 86 0,7
50 Millionen und mehr 13 0,1
Insgesamt 12.072 100,0

"Unternehmen, die sich nach der amtlichen Wirtschaftszweigsystematik eindeutig der Musikwirtschaft zuordnen lassen
QUELLE: Destatis: Umsatzsteuerstatistik 2013



Generell lasst sich als Ergebnis der Studie festhalten, dass in Deutschland die Musikwirt-
schaft bislang in ihrer gesamtwirtschaftlichen Bedeutung zu Unrecht weniger stark wahrge-

nommen wird als andere Medienbranchen, insbesondere die der audiovisuellen Medien.

Vergleich mit den Daten des KKW-Monitorings zur deutschen Kultur- und Kreativwirt-

schaft

Im Rahmen des regelmafigen Monitorings von zwdlf Branchen der Kultur- und Kreativwirt-
schaft (KKW) werden seit einigen Jahren auch fur die Musikbranche regelméafig Daten aus
der amtlichen Wirtschaftsstatistik zu Zahl und Umsatz der Musikunternehmen sowie zu den
dort tatigen Selbstandigen und sozialversicherten Arbeitnehmern zusammengestellt. Die
nach den Erhebungen der vorliegenden Studie ermittelten Umsatz- und Beschéaftigtenzahlen
der Musikwirtschaft in Deutschland liegen allerdings deutlich Uber diesen. Dort werden flr
2013 Gesamtumsatze von 7,7 Milliarden Euro statt der in dieser Studie ermittelten 11 Milliar-
den Euro ausgewiesen. Statt 127.000 Erwerbstatige sind es im KKW-Monitoringbericht ledig-
lich 47.500.

Diese erheblichen Unterschiede sind zum einen auf die in dieser Studie erfolgten Einbezie-
hung von Informationen der Kinstlersozialkasse zu Zahl und Einkommen der dort versicher-
ten Musikpadagogen und Kiinstler aus dem Musikbereich zurlickzuftihren. Sie werden in der
Umsatzsteuerstatistik — der Hauptdatenbasis fur den KKW-Monitor — nicht mit erfasst, sofern
sie weniger als 17.500 Euro Jahreseinkommen haben. Deshalb weist der KKW-Monitor auch

lediglich 1.900 Selbstandige in der Musikbranche aus.

Ein weiterer Unterschied ergibt sich durch eine breitere Abgrenzung der Musikbranche. Im
KKW-Monitor bleiben die Teilsektoren ,Musikunterricht und ,Verwertungsgesellschaften®
beispielsweise vollstandig unbertcksichtigt. Gleiches gilt fir einen Teil der Unternehmen, der
wichtige Dienstleistungen fir die Musikwirtschaft erbringt. So werden beispielsweise Press-
werke, aber auch Tourdienstleister, Gastspieldirektionen und Kinstleragenturen oder Betrei-
ber von Musikclubs im KKW-Monitor nicht zur Musikbranche gezéhlt, da sie in der Umsatz-
steuer- und Beschéftigtenstatistik jeweils Wirtschaftszweigen zugerechnet werden, die nicht
nur Unternehmen umfassen, deren Umsétze in der Hauptsache aus musikwirtschaftlichen
Aktivitaten stammen (Abb. 9).



Abb. 9

STATISTISCHE ERFASSUNG DER MUSIKWIRTSCHAFT IM VERGLEICH

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015
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